
县域农村电商创新创业
新模式、新趋势
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县域电商发展现状
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县域电商进入“多方协同发展”阶段

服务类消费成为消费新增点

移动购物成为第一选择

农产品电商增长势头良好



县域电商发展现状



县、镇、村级电商发展背景









县域电商发展困境

2、资金方面

1、物流方面

3、人才方面
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县域电商发展机会

移动电商

农村移动端用户趋高，

通过各大移动平台将

农产品销售到大中城

市，实现农产品对城

市的覆盖率

特色商品

农村特色产品在市场

中具备很强的竞争力，

从生长环境、食品安

全、口感等各方面具

备很强的优势

农产品牌

树立农特产品牌是未

来的趋势，有利于农

产品在市场的影响力。

政府及农民要对品牌

建立必须要有深刻的

意识，扩大农产品在

全国的覆盖范围

政府赋能

政府须给予农村创业

者提供更多的环境，

减免复杂手续，加强

市场产品监督管理，

完善农产品品牌的梳

理和打造。



县域电商创业机会

产品

对所销售的产品需通过政府相关部门检

验并合格，确保产品质量和食品安全。

模式

对于很多农民不具备更多的专业知识，

所以产品可提供给合作团队。

团队

农特产品在网上进行销售需要具备完善

的团队进行服务，从产品制作、客户服

务、市场运营、推广等成员协同工作

作用

团队能把互补的技能和经验带到一起，这些

技能和经验超过了团队中任何个人的技能和

经验。使得团队能够在更大范围内能应付多

方面的挑战。

资金

政府需要对创业者提供贷款等相关资

金帮助

培训

组织电子商务培训、农产品培训、参

与农产品种植活动等等

乡村
创业
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县级体系

2 3

镇级体系 村级体系

打造1个县级电商运营中心。按照

“集中建设、资源共享”、“政府搭台、

市场运作”原则搭建县级电商运营中心，

配套建设县级物流分拨中心，负责全县

镇村级电商服务站点的运营管理、功能

对接，提供政策咨询、专业培训、信息

对接、物流配送、产品开发、品牌包装、

推广策划、营运代理、大数据分析应用

等一站式服务。

打造*个镇级电商服务站。在

全县*个乡镇中选择电商发展基础

好、区位优势关键、辐射带动面大

的10个乡镇建立镇级电商服务站，

提供网络代购、代销和知识培训、

创业指导、孵化等服务，指导村级

电商服务中心的日常管理及功能对

接。

打造X个村级电商服务点。推

动全县*个行政村电商网点全覆盖，

以“您的产品我来销”为服务理念，

集聚代购、代销、金融、便民、农

产品信息采集、缴费、取送货等业

务服务功能。具备运营能力的村级

可向县级电商运营中心申请自运营

村级电商平台运营。

县域电商创新创业路径



通过县级培训获得专业知识并在镇、村进行操作及推

广覆盖到村。建立镇级电商平台，扶持创业者创业

镇级服务中心

建立村级电商基地，帮助农民实现农

产品在县级或村级平台网上售卖，鼓

励人才在村级中心创业村政府给予政

策扶持。

村级服务中心
以县级为中心建立电商平台或电

商孵化基地，以培训县、镇、村

人才管理，运营平台知识为核心，

培养互联网优秀人才。

县级服务中心

县域电商创新创业路径



县域电商创新创业路径

政策支持

服务管理

市场监督 人才培训

县，镇，村
提供创业办公场地、办公设备等，让

创业者在现有条件下快速实现创业，

并提供（信用贷款或政策奖励等）

政府对农产品食品安全、加工等生产

加工条件进行检查，以确保农村特色

产品在市场中具备良好的竞争优势

提供专业的电商平台知识培训，产品

培训等对优秀的人才发放激励政策

建立县级官网，监督本县三级电商农

村特色产品在市场的销售，拒绝售假、

伪劣产品等破坏市场，扶持特色品牌。
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3、生产商、服务商和网络分

销商构成合伙人

2、爆款策略和政府营销
5、农民网商+政府力量-加工产

业链

4、对接多个生产方，收购所有产

品资源，统一面对全国消费者进行

原产地直销

1、以领头企业的电商运作为示范，

成功后成为了当地的效仿对象，带动

了更大规模的产业崛起

县域电商创新创业新模式

6、渠道商、供应链整

合
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现在像微商，由第一代

的卖面膜现在开始转向

农特微商，后来又出现

了基于社交电商的拼多

多、拼好货等模式，也

是非常的新颖，而且增

速非常的快。

六
大
趋
势

不是所有的农产品都需要

走出本地、本省卖到全国

全世界，好多东西还是以

本地供应为主。

电商至少需要政府、平

台、电商和当地企业这

些力量协同

电商是替代不了线下

的，特别是农村的情

况千差万别，电商干

不了干不动的情况，

比比皆是。

电商是一个完整的体

系，电商交易系统、

电商服务业、金融支

付、物流快递、配套

产业等。

比如说阿里巴巴主打

生态服务等三大中心，

苏宁把自己的模式升

级为“三化五当”，

京东的3F战略

县域电商创新创业新趋势展望
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什么是社群电商？

一群有共同价值观兴趣爱好的人通过互联网集聚在一起形成的团体，有自己的特点和属性。

机会与机遇：
新零售时代，消费者主权回归，零售的核心从经营‘物’转变成了经营‘人’，

商业也正在从物以类聚走向人与群分。这对于以人为核心的社群电商平台是个绝佳的机
遇。谁能抢占风口，抓住机遇，谁就能在新零售的浪潮中站稳脚跟。新零售分享式
O2O社群商业模式，将会成为社群电商赋能新零售实现品牌消费圈裂变的标杆案例。



微商定义：微商是基于移动互联网的空间，借助于社交软件为工具，以人为中心，社交为纽带的新商业，
微商=消费者+传播者+服务者+创业者

微商作用：微商最大的好处在于沉淀用户，实现分散的线上线下流量完全聚合。事实上，微信的原点是社 交而非

营销工具，这就决定了微商比传统电商更能精准找到用户群和互联大数据，从而大幅提升企业服务和订单量。

微商模式最大的好处便是将N种渠道所接触的客户通通汇聚起来，形成一个属于企业自己的大数据库，从而实现个性

推荐、精准营销。

微商五条：
一、需求真实，产品有品质保证。假货劣质、没有质保条件不是微商。
二、自己或亲人使用。无体验分享不是微商。
三、信息节制得体。骚扰不是微商。
四、渠道为正常几个层级。无限发展渠道层级牟利不是微商。
五、为更好的生活而不是一夜暴富。成功学与大忽悠不是微商。

未来趋势：
微商经历了速度为王、产品为王、团队为王、品牌为王的阶段，接下来将朝着构建完整生态系统的趋势发展，将形
成完整的商业闭环，上中下游相互协作、推进。
上游：供应链→制造业
中游：品牌公司→代运营TP→操盘手
下游：代理商→创业者→消费者
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阳澄湖养蟹第一人



案例分析--汉宫燕（农产品+酒店）



案例分析--土鸡妈妈

自己为自己家的产品做代言人，让消费者更放心，把山坡掏个洞做鸡窝，再用借鸡下蛋的模
式搞母鸡租赁，根据家庭每周吃鸡蛋的数量认购母鸡，咱卖的是品质和安全，现在最大问题
是母鸡租赁供不应求，用互联网的手法解决销售体量问题，你觉得是线下成交还是线上成交
重要吗？
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县域电子商务创新创业流程

人才孵化基地电商公共服务中心

众多第三方平台

1个核心展示大厅

一个技术平台 一大产业板块

五大互联网应用 九大辅助管理系统

5个乡镇服务站20个村服务点

银联商务物流服务平台

价值链条整合

货运物流 物流服务平台

支付系统 银联商务

生态系统

电商创业 传统转型

人才培训 落地跟进

政府推动支持

电商服务站建设 示范县物流体系 县域人才孵化培养



县域电商服务站点建设

服务站点建设、乡村
商超升级

乡镇服务站 村服务点

打造县公共服务中心、特色农副产品展示厅、县
域电商指挥中心

政府搭台扶持，社会
公益组织助推，企业
运营，搭建电商平台

镇、乡和 办事处分别
建立农村电子商务乡
镇服务站

为村民提供电商（如
代买、代卖）服务，
农特产品孵化与县域
人才培训服务点



村医E通 POS取款 亲情视频 农技宝 居家养老 点亮村小

宽带+ITV智慧农业淘宝电商农村天网村务公开县域培训

幸福美丽新村

县乡村电商服务站点

电商经营
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突破县域电商创新引领未来


